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CEL KONFERENCJI

Celem Konferencji MARKETING TERYTORIALNY SZANSA ROZWOJU
MIAST, GMIN | REGIONOW jest prezentacja nowych tendencji
w marketingu terytorialnym, wymiana doswiadczen oraz upowszechnienie
wynikéw badan i analiz prowadzonych w réznych osrodkach naukowych,
praktycznych przez podmioty uczestniczace w procesach marketingu
terytorialnego. Miasta, gminy i regiony aby sie rozwija¢ potrzebujg
odpowiedniego zarzgdzania i promocji — w celu przyciggnigcia inwestycji,
turystow, kapitatu ludzkiego, czy funduszy europejskich.

Konferencja bedzie okazjg do wymiany doswiadczern w dziedzinie
zwigkszenia atrakcyjnosci inwestycyjnej jednostek samorzadu
terytorialnego, budowy ich silnej marki, mozliwosci przyciggniecia
turystobw oraz zarzgdzania wizerunkiem. Do udziatu w konferencji
zapraszamy przedstawicieli Srodowisk akademickich, jednostek
samorzadu terytorialnego, organizacji pozarzgdowych oraz
przedsiebiorcow wspierajacych marketing terytorialny.

Uprzejmie prosimy o przekazanie zaproszenia wspotpracownikom, badz
osobom zainteresowanym.
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Opracowanie i projekt graficzny: Katarzyna Swierczewska-Pietras

W zafgczeniu przesytamy Panstwu FORMULARZ ZGLOSZENIOWY,
ktéry prosimy odesta¢ do dnia 31 grudnia 2010 r. drogg pocztowg lub
elektroniczng na adres Paristwowej Szkoty Wyzszej im. Papieza Jana
Pawta Il w Biatej Podlaskiej - Instytut Ekonomii i Zarzgdzania,
ul. Sidorska 95/97 lub e-mailem: marketingterytorialny@pswbp.pl.
Publikacie wydane zostang w czasopi$mie ,Studia ekonomiczne
i regionalne” lub w postaci monografii. Wytyczne dotyczace punktaciji
oraz zasady pisania artykutbw znajdujg sie na naszej stronie
internetowej pod adresem: http://www.pswbp.pl/index.php/pl/
konferencje-eiz

- dla wszystkich oséb uczestniczacych
300 zt brutto/ 80 euro,

+ dla doktorantow oraz studentow wszystkich kierunkow
uczestniczgcych w konferencji z referatem 400 zt brutto/ 100 euro,

+ dla pozostatych 0s6b uczestniczacych w konferencji z referatem
500 zt brutto/ 130 euro.

Opfata pokrywa koszty: petnego wyzywienia w tym uroczystej kolacji,
oraz koszty publikacji i materiatow konferencyjnych. Optata
konferencyjna nie pokrywa kosztébw noclegu. Istnieje mozliwosé
publikacji pozytywnie ocenionego referatu bez udziatu w konferenciji.
Koszt publikacji wynosi 250zt/ 70 euro.

w konferencji bez referatu

Whptat prosimy dokonywaé na rachunek bankowy:
KREDYT BANK S.A. O/Biata Podlaska
4515001-3311213300179490000
z dopiskiem ,,Marketing terytorialny”

do 31 grudnia 2010 przestanie FORMULARZA ZGLOSZENIOWEGO

i angielskim

Uczestnicy konferencji proszeni sg o rezerwacje hoteli osobiscie.
W ponizszym hotelu zostata wynegocjowana 20% znizka. Prosimy przy
rezerwacji o podanie hasta ,Marketing terytorialny”.

* Hotel Delfin - al. Jana Pawta Il 11, 21-500 Biata Podlaska,

tel. + 48 083/ 344-51-41.
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SEKCJE TEMATYCZNE KONFERENCJI

Koncepcja marketingu terytorialnego miesci sie w koncepcji tzw.
nowego zarzgdzania publicznego (New Public Management).
Ktadzie ona nacisk na znaczenie rynku i sektora prywatnego,
zaspokajanie potrzeb klientébw i mieszkancow, wzrost jakosci
i efektywnoséci $wiadczonych ustug publicznych, poprawe dostepu
do ustug publicznych (np. za pomocg e-governance), konkurencje
i konkurencyjnos¢ oraz mechanizmy ewaluaciji i kontroli. W zwigzku
Z powyzszym proponujemy nastepujgce sekcje tematyczne:

Sekcja nr 1 — Marketing terytorialny a konkurencyjno$¢ miast
i regionéw

Przedmiotem obrad sekcji bytaby préba poznania dziatan stuzgcych
wzmocnieniu komunikacji miedzy popytem a podazg — czyli na
interaktywnym dialogu na rzecz elastycznego, rynkowego
urzeczywistnienia projektéw, skierowanych do docelowych grup
konsumentow.

Sekcja nr 2 — Samorzad jako podmiot marketingu terytorialnego
W ramach koncepcji nowego zarzadzania publicznego miesci sie
kompleksowy marketing terytorialny, ktoéry polega na
instytucjonalnym wzmocnieniu przeptywu informacji miedzy
mieszkaricami a wfadzami miasta czy regionu i podlegtymi im
instytucjami oraz przez inne podmioty w regionie, np. przez sie¢
handlu detalicznego, rzemiosto, czy przedsigbiorstwa prywatne.

Sekcja nr 3 - Marketing przedsigbiorstw i organizacji
w sektorze publicznym a rozwéj lokalny

Sekcja tematyczna skierowana jest do oséb zajmujacych sie
dziatalno$cig przedsigbiorstw $wiadczacych ustugi w sektorze
publicznym oraz instytucji sektora publicznego. Prezentowane
zagadnienia odnosi¢ si¢ bedg do przedstawienia dziatarh w zakresie
np. promocji przedsigbiorstw (transportu miejskiego, utylizacji
odpadow, miejskiej policji i innych), czy budowania ich wizerunku
w oczach mieszkaricow jako uzytkownikow.

Sekcja nr 4 - PPP - Marketing w partnerstwie sektora
publicznego i prywatnego (Public Private Partnership)

Celem obrad jest zidentyfikowanie dziatan pozwalajgcych na
instytucjonalizacje wspofpracy przedstawicieli administracji
publicznej i sektora prywatnego. Partnerstwo takie wynika ze
wspolnoty interesow i roztozenia kosztdw oraz ryzyka. Sektor
publiczny starajgcy sie osiggna¢ cele przekraczajace jego
mozliwosci (najczesciej finansowe) utatwia wkroczenie do danej
inwestycji podmiotom sektora prywatnego (np. przez korzystne
udostepnienie terenow inwestycyjnych, skrocenie procedury
wydawania zgody na budowe, czy wsparcie polityczne).

Sekcja nr 5 — Marketing turystyczny jako forma marketingu
terytorialnego

Przedmiotem obrad sekcji jest préba okre$lenia m.in. obecnego
i przewidywanego popytu turystycznego, wymagan konsumentow na
rynku ustug turystycznych oraz poznanie roli przemystu
turystycznego w ksztattowaniu wizerunku miast i regionow.

WSTEPNY PROGRAM KONFERENCJI

_ 1 DZIEN KONFERENCJI

9.00 - 10.00 Rejestracja uczestnikow, poczestunek
kawowy

10.00 -10.15

Otwarcie konferenciji - Rektor PSWBP
prof. zw. dr hab. Mieczystaw Adamowicz

10.15-12.00 |Sekcja plenarna |
+ Marketing terytorialny a konkurencyjnos¢

miast i regionow

» Samorzad jako podmiot marketingu
terytorialnego

12.15-13.45 |Sekcja plenarna ll
» Marketing przedsigbiorstw i organizacji w
sektorze publicznym a rozwoj lokalny

* PPP — Marketing w partnerstwie sektora
publicznego i prywatnego (Public Private
Partnership)

06

14.45 - 16.00 |Sekcja plenarna llI
* Marketing turystyczny jako forma
marketingu terytorialnego

16.00 - 16.30 |Podsumowanie | dnia konferencji/dyskusja

— [vomsicovemer

14.00 - 15.00 |Panel podsumowujgcy tematyke konferencji
pod przewodnictwem
prof. dr hab. Andrzeja Szromnika

Il DZIEN KONFERENCJI - WYJAZD STUDIALNY

W drugim dniu konferencji pragniemy zaproponowa¢ Parnstwu

wyjazd studialny do wybranych unikalnych miejsc naszego
regionu, do ktérych zaliczy¢ mozna Stadninge Koni Arabskich
w Janowie Podlaskim oraz Uroczysko Zaborek.

Stadnina w Janowie Podlaskim
istniejaca od 1817 roku, to
najstarsza panstwowa stadnina

koni w Polsce - jest rowniez
jedna z najpiekniejszych.
Stadnina stynie gtéwnie
z hodowli koni czystej krwi
arabskiej. Duzg atrakcjg jest
znajdujgcy sie w starym parku
zabytkowy XIX-wieczny zespét
stajni, z ktérych najstarsze:
.Zegarowa” z 1848 r. oraz
1841 r.
zaprojektowane zostaty przez
stynnego architekta Henryka
Marconiego. Rokrocznie podczas
stynnych juz aukcji stadnina
gromadzi nie tylko bialczan, ale

,Czotowa” z

rowniez znamienitych gosci
z catego $wiata.

Pensjonat "Uroczysko Zaborek"
to zabytkowy kompleks starej
drewnianej architektury
przystosowany do potrzeb
hotelowych, potozony na terenie
Parku Krajobrazowego ,Podlaski
Przetom Bugu” w otoczeniu wody
i lasébw sosnowych. Na obszarze
znajduje sie m.in. Plebania
z 1880r., Wiatrak ,Kozlak”, Bielony
Dworek pamietajgcy czasy
powstania styczniowego oraz
Drewniany kosciotek. Wiasciciele
Zaborka wielokrotnie otrzymywali
nagrody, w tym m.in. w 2005 r.
ztotg odznake Ministra Kultury
»Za opieke nad zabytkami”.



